	Название Проекта

	Создание административно-туристических сетей по формированию позитивного имиджа региона, как фактор устойчивого cоциального и экономического развития стран Черноморского Бассейна.

	Приоритеты и Меры

	Приоритет 1: Поддержка приграничного партнерства для экономического и социального развития с опорой на общие ресурсы

· Мера 1.2: Создание туристических сетей для совместного развития инициатив в области туризма и традиционных занятий

· Мера 1.3: Создание административного потенциала для разработки и осуществления политики местного развития

Тип проекта: Интегрированные проекты в разных сферах деятельности в нескольких странах, которые совместно добиваются достижения конкретной цели имеющей трансграничное влияние.

	Концепция

	По прогнозам Всемирной Туристической Организации в третьем тысячелетии туризм станет одной из лидирующих отраслей мирового хозяйства. Туризм – это одна из ведущих областей мировой экономики, которая имеет наиболее высокие темпы роста в сравнении с другими отраслями. Туризм обеспечивает большую долю занятости населения и генерирует существенные поступления валюты, что положительно влияет на остальные секторы экономики любой страны. Но при этом, туризм, как правило, остается вспомогательным звеном в структуре региональной экономики. Причерноморский регион обладает огромным природно-рекреационным потенциалом, который в совокупности с культурно-историческим наследием делает его уникальным в ряду мировых туристических регионов. Наряду с этим, регион является близкорасположенным по отношению к ведущим и экономически высокоразвитым странам Европейского Союза, что обеспечивает наличие готового потребителя туристского продукта, который при правильной подаче может обеспечить усиление туристско-рекреационного потока и вывести его на более высокий качественный уровень. Наиболее перспективным является сотрудничество стран причерноморского региона как похожих природно, так и имеющих общую культуру и историю. На сегодняшний день туризм – наиболее значимая и перспективная отрасль в регионе бассейна Черного моря, которая будет способствовать его экономическому развитию, повышению конкурентоспособности  и увеличению инвестиционного климата.

Однако, разбалансированность и разнонаправленность, а также разный уровень развития туристической отрасли стран Черноморского Бассейна, наряду с мировым финансовым кризисом создали предпосылки для уменьшения возможностей и снижения интереса людей к отдыху, и,  как следствие, к заметному снижению объемов туристических потоков. Одним из наиболее важных факторов при выборе туристского продукта является мотивация, образы, бренды регионов. При этом следует учитывать, что из всех важнейших отраслей экономики туризм наиболее подвержен влиянию моды и глобальных тенденций повышения жизненных стандартов.  Именно в связи с этим так важен позитивный имидж региона, являющийся основой привлечения туристского потока и определяющий направления его развития.

 Позитивный имидж это многоплановое понятие, которое можно сформировать и развивать далее не только в соответствии с природно-историческим потенциалом, но и в соответствии с потребностями того или иного региона, а также при этом он может стать стойкой репутацией территории, страны или группы стран и служить основой для культурного самовыражения народа, населяющего тот или иной регион. Данный проект позволит консолидировать усилия стран, направленные на развитие всего региона Черноморского Бассейна как одного из наиболее значимых на мировом рынке и сократит затраты отдельных государств по формированию политики развития туристической отрасли.  В связи с этим основными приоритетами  данного проекта будут являться:
· Возможность создания долгосрочных трансграничных административно-туристических структур (АТС) как инструмента формирования позитивного имиджа региона стран Черноморского Бассейна,

· Инициирование и поддержка взаимно-скоординированных процессов, и разработка идентичных процедур по обе стороны границы, в каждой стране

· Обеспечение высокого качества планирования пространственного развития и региональной политики стран Черноморского Бассейна предусматривающих, в частности, экологические мероприятия по сохранению туристических ресурсов

· Совместное воплощение национальных и региональных стратегий стран на межрегиональном уровне

· Эффективное управление трансграничными ресурсами и реализация уникальных региональных возможностей в дальнейшем будут способствовать устойчивому долгосрочному развитию региона стран Черноморского Бассейна

	Описание проектной идеи

	Создание регионального имиджа, как правило, происходит в рамках программы стратегического плана развития территории, ведь изменению образа объекта в информационном пространстве должно соответствовать и улучшение базовых качественных характеристик: развитие инфраструктуры, учебных заведений, культурного кластера, объектов здравоохранения и т.д. С другой стороны мировой опыт последних двух десятилетий свидетельствует о том, что в условиях рыночной глобализации быстрый подъем экономики может осуществляться на основе создания отдельных неформальных объединений различных предприятий, участвующих в совместном проектировании, производстве и реализации продукции или услуг. 
В рамках предлагаемого проекта планируется выполнить комплекс организационных мероприятий по созданию региональных АТС в странах – участниках проекта, а на их базе – трансграничную АТС стран Черноморского Бассейна. На базе созданной организационной основы будет осуществлен комплекс мероприятий по сбору и систематизации информации, разработке концепции бренда отдельных стран и причерноморского бассейна в целом, с последующим продвижением разработанных концепций.
Данный проект направлен на создание международной административно-туристической сети, которая  превратит туризм в одну из ведущих стратегических отраслей современной экономики, позволит укрепить  трансграничные связи стран Черноморского бассейна, осуществит обмен опытом и примерами положительной практики в области создания положительного имиджа региона.
В среднесрочной перспективе ожидается увеличение узнаваемости причерноморского туризма у потребителей в Европе и значительного роста туристического потока через 3 – 4 года с момента начала проекта.

	Общая цель

	Основной целью является создание трансграничной  административно-туристической сети по формированию позитивного имиджа причерноморского  региона как основы экономического и социального  развития стран Черноморского бассейна.
В долгосрочной перспективе должна быть обеспечена узнаваемость причерноморского региона и отдельных стран – участников проекта, формирование позитивного восприятия туристами  и рост туристического потока не позднее 3 – 4 года с начала реализации проекта.

	Конкретные цели 

	Данный проект предполагает комплексный подход проникновения административного ресурса в туристскую отрасль и сбалансированную политику  формирования позитивного имиджа региона для достижения конкурентоспособности региона стран Черноморского Бассейна. Проект предусматривает:
1. Создание региональных и трансграничной административно – туристических сетей для продвижения программ формирования позитивного имиджа, и последующего мониторинга деятельности программ
2. Осуществление мониторинга имиджа региона стран Черноморского Бассейна,

3. Содействие разработке стратегий территориального маркетинга,

4. Международное сотрудничество и обмен опытом на уровне административно-туристических сетей,

5. Создание региональных информационных систем в сфере туризма,

6. Консолидацию усилий стран-партнеров, по совместному созданию и реализации программ  формирования позитивного имиджа региона стран Черноморского Бассейна,

7. Расширение возможностей туристкой сферы стран Черноморского бассейна  и повышение её конкурентоспособности на мировом рынке

	Основная деятельность 

	1. Создание Административно-туристической сети по формированию позитивного имиджа стран Черноморского бассейна  и функционирование его как совещательного органа

· Разработка структуры  и методологических принципов функционирования АТС. Внедрение методологии для создания АТС на территории стран-партнеров

· Создание международного и региональных  координационных советов АТС и его исполкомов  

· Регулярная работа международного координационного совета АТС как совещательного органа (1 заседание в 4 месяца) и региональных АТС (1 заседание в 2 месяца)

2. Обмен передовым опытом и систематизация информации о передовой практике стран-партнеров в области формирования позитивного имиджа, использования туристического потенциала
3. Маркетинговые исследования и мониторинговый анализ существующего имиджа стран Черноморского Бассейна, включающий в себя:

· Разработку сравнительного анализа законодательства и прикладных инструментов для управления туризмом в исследуемых регионах

· Формирование баз данных в туризме по предоставляемым тур.услугам и развитию инфраструктуры стран Черноморского Бассейна

· Составление туристических паспортов стран Черноморского Бассейна и их регионов

· Исследование восприятия туристов и существующего имиджа стран Черноморского Бассейна

· Подготовка исследовательских  отчетов 
4. Проектирование бренда стран Черноморского Бассейна
· Разработка концепции и атрибутов бренда региона стран Черноморского бассейна

· Проверка и тестирование бренда

· Разработка международных  медиа-материалов, рекламно-информационной продукции пропагандирующих туристические возможности стран Черноморского Бассейна
5. Разработка и принятие программы по формированию позитивного имиджа региона стран Черноморского бассейна

· Работа экспертов по разработке программы на основе предварительных исследований первичных и вторичных данных

· Обсуждение и коррекция программы по формированию позитивного имиджа региона на совещаниях АТС 

· Утверждение Программы по формированию позитивного имиджа региона на заседаниях АТС

· Взаимодействия с государственными органами по реализации Программы по формированию позитивного имиджа региона 
6. Продвижение и позиционирование созданного бренда стран Черноморского Бассейна,  включающее мероприятия:

· Создание международного сайта с полной базой данных по продвижению позитивного имиджа стран Черноморского бассейна и его информационному освещению

· Подготовка и выпуск  региональных медиа-материалов, рекламно-информационной продукции, пассивных наружных информационных материалов со стилем нового бренда на разных языках (брошюры, видеоролики, фотоальбомы,  мультимедийные презентации, открытки, сувенирная продукция и т.д) как на уровне стран участниц проекта, так и на уровне всего Черноморского бассейна на разных языках: английском, французском, немецком, и русском.

· Работа с посольствами стран ЕС (рассылка материалов, информирование)

· Организация пресс-туров (в регионах стран-партнеров проекта) (3 мероприятия в год)

· Проведение рекламного лайнерного тура по странам-участникам проекта 
· Проведение дней открытых дверей в каждой стране  - для участников проекта с приглашением представителей иных стран.

· Организация выездных пресс-конференций в странах ЕС – не участницах проекта (привлечение потенциальных клиентов) (4 мероприятия в год)

· Создание консолидированных стендов рекламирующих регион причерноморского бассейна на международных ярмарках стран ЕС- не участницах проекта (привлечение потенциальных клиентов) (4 мероприятия в год)

· Поддержка базы данных о туристических возможностях стран причерноморского бассейна и размещение ее на интернет-портале, а также в печатных изданиях (выпуск каталогов).

· Создание международного  call center, пропагандирующего туристические возможности стран Черноморского Бассейна 

· Создание системы коммуникаций с иностранными туристами: таблички, указатели, щиты с туристической информацией и картами регионов.

	Основные результаты

	1. Организационная система, консолидирующая государственные органы и участников рынка с целью скоординированной работы в сфере развития Крыма и стран Черноморского Бассейна – как туристического региона

a. Постоянно-действующая трансграничная административно-туристическая сеть (в виде 3 заседаний в год).

b.  Осуществление локальной сети заседаний АТС в странах партнерах проекта (в виде 6 заседаний в год для каждого партнера) 

2. Пакет согласованных программ по формированию имиджа региона стран Черноморского Бассейна.
3. Предложения по оптимизации законодательства, генеральных планов территорий и стратегических планов развития, как инструментов для управления туризмом в исследуемых регионах.
4. Оценка ресурсного потенциала и характеристика конкурентных преимуществ территорий, имеющих высокий потенциал для развития туризма (туристические паспорта регионов).
5. Отчеты маркетинговой деятельности АТС:
a. Оценка и сравнение туристического потенциала, возможностей и угроз туристической отрасли в странах Черноморского Бассейна
b. Оценка возможностей развития отдельных регионов и взаимного развития территорий стран Черноморского Бассейна
c. Оценка существующего имиджа стран Черноморского Бассейна
6. План международного маркетинга региона стран Черноморского Бассейна  для формирования позитивного имиджа, предусматривающий, в частности, создание туристических продуктов, отслеживание потребностей потенциальных клиентов, выбор инструментов промоушн и систематический брэндинг региона.
7. Действующий единый рекламно-информационный портал региона.
8. Пакет согласованных программ по формированию имиджа региона стран Черноморского Бассейна. 
9. Действующие региональные PR-агенства, осуществляющие реализацию Pr-программ по формированию позитивного имиджа региона стран Черноморского Бассейна.
10. Системная коммуникация и целевое распространение программы по формированию имиджа региона (размещение на веб-портале, проведение конференций, информирование общественности). 
11. Предложения местным органам власти по включению программ создания имиджа региона Черноморского Бассейна в официальные стратегические планы развития стран, с рекомендациями по сохранению природных туристических ресурсов.

В результате осуществления данной программы в качестве главного результата ожидается улучшение общественного мнения об имидже стран Черноморского бассейна, что со временем повлечет за собой повышение конкурентоспособности региона и увеличение его инвестиционной привлекательности.

	Партнеры

	NGO «Институт содействия исследованию проблем региональной безопасности АРК»
NGO «Крымская Ассоциация Туристических Агентств»

Министерство экономики АР Крым
Министерство курортов и туризма АР Крым

	Софинансирование

	Ни один грант не может превышать 90% от общей суммы допустимых расходов по проекту. Оставшиеся 10% баланса должны финансироваться совместно: заявителем и партнерами, или из государственных или частных источников, помимо бюджета Европейского Сообщества и Европейского фонда развития. Совместное финансирование в натуральном виде не предусматривается.
Заявитель и его партнеры должны будут представить доказательства фактических платежей всех расходов по проекту, независимо от источника финансирования. Расходы на сотрудников, работающих в проекте  могут рассматриваться в качестве  софинансирования

	Срок реализации проекта

	24  месяца

	Предполагаемая стоимость проекта

	550 тысяч Евро

	Крайний срок подачи проекта

	12-10-2009


